	제17회 KPR 대학생 PR 아이디어 공모전 과제


[KLPGA (한국여자프로골프협회)] 마케팅 PR 
[사노피파스퇴르_메낙트라] 마케팅 PR
[롯데면세점] 마케팅 PR
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[예스24] 온·오프 통합 PR
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[하츠] 온·오프 통합 PR

	공모전 진행 예정 일정


응모 신청: 2019.11.11(월) ~ 2020.01.06(월)
PR기획서 접수: 2020.01.03(금) ~ 2020.01.13(월)
서류 심사: 2020.01.13(월) ~ 2020.01.17(금)
P T  심사: 2020.02.04(화) ~ 2020.02.14(금) (1차:2/4~2/7, 2차:2/12 or 2/13 예정)
시 상 식: 2019. 02. 20(목) or 2019. 02. 27(목)
[KLPGA (한국여자프로골프협회)] 마케팅 PR
1. 공모과제
1) KLPGA 갤러리 모객 또는 골프 관람 문화 정립을 위한 방안

2) KLPGA의 BI/CI를 활용한 브랜딩 사업 확대 방안

3) KLPGA 브랜드 가치 확산을 위한 마케팅PR 전략 (온·오프라인 이벤트, SNS 채널별 운영 기획 등)

*상기 과제 중 택1하여 제출

2. 회사소개
KLPGA (Korea Ladies Professional Golf Association, 한국여자프로골프협회) 는 1978년 창립된 이래 지난 41년간 한국여자프로골프의 발전을 목적으로 브랜드 및 선수 홍보, 국내외 골프 정보 수집, 회원들의 권익을 도모하는 역할을 하고 있다. 대회를 주관하는 구심체로서 각종 대회를 유치하고 골프 대중화와 한국여자프로골프의 세계화에 이바지하기 위해 최선을 다하고 있다. 올해는 KLPGA 투어 29개, 드림투어 21개, 점프투어 16개, 챔피언스투어 12개를 개최하는 등 투어 기반을 강화하여 지속적인 성장을 확립할 계획이다. 또한 KLPGA는 ‘K랭킹’ 시스템 및 KLPGA 데이터 센터 서비스 구축, 경기위원 관련 전산 프로그램 개발 등 전산시스템을 강화하여 선진화된 골프 투어 시스템 구축에 앞장서고 있다. 나아가 해외 선수 유치를 위해 IQT 출전 선수 및 I-Tour 회원 관리, 외국 선수 전용 홈페이지 개선, 한국 콘텐츠 제공 등 온, 오프라인 인프라를 구축해 투어 경쟁력 강화 및 Global No. 1 투어로 도약하고자 한다.
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3. 홈페이지 및 SNS 채널
KLPGA 홈페이지: www.klpga.co.kr 
카카오 플러스친구: http://pf.kakao.com/_cuXCT 
인스타그램: https://www.instagram.com/klpga_official 
페이스북: https://www.facebook.com/korealpga 
유튜브: https://www.youtube.com/klpga_official 
네이버 블로그: https://blog.naver.com/klpgapr 
네이버 포스트: https://post.naver.com/klpgapr 
[사노피파스퇴르_메낙트라] 마케팅 PR

1. 공모과제
대학생 대상 수막구균 뇌수막염 백신 접종의 필요성 및 메낙트라 제품 인지도 증대를 위한 마케팅 PR 전략

2. 제품소개
메낙트라®는 2005년 세계 최초로 미국 FDA 승인을 받은 4가 수막구균 단백접합 백신으로 발매 이후 전세계 78개국에서 허가되어 지금까지 1억 도즈가 공급되었다(2018년 12월 기준). 1 2 메낙트라®는 생후 9개월부터 만 55세까지 수막구균성 뇌수막염의 주요 혈청형 4개(A, C, Y, W-135)를 예방하는 4가 백신으로, 수막구균 4가 백신 중 생후 9~23개월에서 국내유일 혈청형 A에 대한 효능효과를 입증 받았다. 3 4, 5
3. 참고사항

대한민국 군대 신병들은 수막구균성 뇌수막염 백신을 접종받고 있다. 2011년 군대 훈련병이 수막구균성 뇌수막염으로 사망하는 사건이 발생하자 국방부는 2012년부터 수막구균성 뇌수막염을 군인대상 필수접종으로 지정해 예방하고 있다. 군집 생활에서의 수막구균 감염증 위험을 인정한 사례로 실제 교육부에서 제시한 대학생을 대상으로한 감염병 관리 방안에 특히 기숙사 입소생에 대한 수막구균 접종이 권장되고 있다. 2019년에 보고된 수막구균 감염 사례의 50% 이상이 대학생 연령대 인 것으로 나타났다.

선진국에서는 대학 신입생들에게 수막구균 백신 접종을 권고하고 있는데, 미국 및 영국 등 여러 국가에서는 대학 신입생 대상으로 수막구균성 백신 접종을 요구하고 있다. 교환학생/어학연수/유학 대상인 대학생에게는 감염병 예방과 절차라는 두가지 면에서 모두 요구되는 사항이다.

3. 홈페이지

메낙트라 홈페이지 : https://www.menactra.co.kr/ 

 FDA Homepage. Vaccine,Blood&Biologics_Vaccines_Approved Products_Menactra. January 14, 2005 Approval Letter. Available at: http://www.fda.gov/BiologicsBloodVaccines/Vaccines/ApprovedProducts/ucm131181.htm [last accessed date: Dec. 12, 2017]
2 Sanofi Pasteur. internal data
3 메낙트라주 수입품목 허가증

4 대한소아과학회. 예방접종지침서. 2015;제8판:254

5 약학정보원 국내 허가된 MCV4-CRM197 검색 as of December 12,2017
[롯데면세점] 마케팅 PR
1. 공모과제
1) 롯데면세점 CSR 사업의 효과적인 통합 브랜딩 PR 전략

2) 롯데면세점 고객 참여형 CSR 캠페인 아이디어 공모  (관광 / 지역상생 컨셉)

* 상기 과제 중 택 1하여 제출 

2. 회사소개
1980년 2월 서울 소공동에 최초로 문을 연 롯데면세점은 국내는 물론이고 세계 관광유통산업을 이끄는 아시아 1위, 글로벌 2위의 한국을 대표하는 면세 브랜드다. 롯데면세점은 명동본점, 월드타워점, 코엑스점, 인천공항1터미널점, 인천공항2터미널점, 김포공항점, 부산점, 제주점 등 국내 9개 지점뿐만 아니라 2012년 인도네시아 자카르타 공항점을 시작으로 현재 해외 13개 매장을 운영하고 있다. 세계 면세업계 최초로 루이비통, 에르메스, 샤넬 입점을 성공시켰으며 까르띠에, 티파니, 불가리 등 세계적인 보석 브랜드를 국내 최초로 상륙시키기도 했다. 현재는 1,200여여 개 넘는 다양한 브랜드가 입점해있다. 

롯데면세점은 다양한 상생 및 사회공헌 활동을 통해 기업시민으로서 책무를 다하고자 노력하고 있다. 중소파트너사 금융 지원을 위한 상생펀드 500억원 출연, 지역 관광지 음식점의 외국인 메뉴판을 제작해주는 ‘낙향미식’ 프로그램을 통해 소상공인 상생 및 관광 편의 개선을 추진 중이다.

또한, 지역 관광산업 활성화와 지역 경제 활성화를 위한 청년 기업 지원 사회공헌 프로그램인 ‘청년기업 & 지역 상생 프로젝트’를 진행하고 있다. 국내 최초 오픈소스형 캐릭터 나눔 사업인 ‘탱키 패밀리 프로젝트’를 통해 청년과 중소기업과의 상생발전을 도모하고 있으며, 이 외에도 매년 창립기념식을 대신해 임직원이 사회 취약계층을 위한 나눔 봉사활동을 진행하고 있다. 

2020년 40주년을 맞이하는 롯데면세점은 한국 면세산업의 역사답게 국내 면세업계 1위를 지켜오며 아시아를 대표하는 면세점으로서 핵심 역량을 강화하고 국내뿐만 아니라 해외로도 영역을 확장시키며 글로벌 No.1 면세기업으로 도약하고 있다. 
3. 홈페이지 및 SNS 채널
롯데면세점 홈페이지: http://kor.lottedfs.com/kr
인스타그램: https://www.instagram.com/lottedutyfree/
페이스북: https://www.facebook.com/LOTTEDFS
유튜브: https://www.youtube.com/user/lottedfs
[라엘코리아] 브랜드 PR / 마케팅 PR
1. 공모과제
1) 유기농 생리대 시장에서 중소 브랜드가 대기업 브랜드와 경쟁할 수 있는 차별화 PR 방안

2) 유기농 생리대 잠재 고객 확보를 위한 10대 타겟 마케팅PR 방안

* 상기 과제 중 택 1하여 제출 

2. 회사소개
라엘은 한인여성 창업자 3인에 의해 ‘여성들이 믿고 사용할 수 있는 건강한 제품을 만든다’라는 기업철학을 바탕으로 탄생한 페미닌케어 브랜드다. 생리에 대한 터부를 깨고, 단순한 제품을 넘어 호르몬 변화에 대한 총체적인 솔루션을 제시하고 있다.

라엘은 현재 미국과 한국, 두 지역에 법인을 운영하며 캐나다, 영국, 독일, 스페인, 이탈리아, 호주, 일본 아마존을 통해 제품을 선보이고 있다. 라엘은 특별한 마케팅 없이 제품력 만으로 미국 아마존 생리대 카테고리 1위에 오른 바 있으며, 아마존에서 검증된 제품력을 바탕으로 미국 최대 오프라인 유통체인 타겟(Traget) 1,850개 지점에 입점해있다. 향후 라엘 미국 법인은 미국 주요 오프라인 매장 및 유럽 시장 진출에 집중할 예정이며, 2018년 1월 문을 연 한국 법인은 일본, 두바이, 인도네시아, 홍콩 등 아시아-태평양 지역 진출의 거점 역할을 하며 글로벌 브랜드로서 자리매김할 예정이다.
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3. 홈페이지 및 SNS 채널
라엘코리아 홈페이지: https://www.getrael.co.kr/
라엘코리아 인스타그램: https://www.instagram.com/get_rael_korea/
라엘코리아 페이스북: https://www.facebook.com/GetRael.kr/
라엘코리아 트위터: https://twitter.com/raelkorea?lang=ko
라엘코리아 블로그: https://getrael.blog.me/
[마세라티] 브랜드 PR
1. 공모과제
현재 국내 수입차 시장에서 독일브랜드 3사(벤츠, BMW, 아우디)의 점유율이 절대적인 상황에서, 이들 3사와 차별화 하기 위한 마세라티만의 브랜드 PR 전략

2. 회사소개 및 참고사항
마세라티(Maserati)는 1914년 마세라티가(家)의 여섯 형제들에 의해 이탈리아 볼로냐에서 설립되어 세계 자동차 산업과 역사의 전환점을 만들었다. 회사 설립 초기에 마세라티는 모터스포츠 부문에 전념하며 성장을 거듭했는데, 당대 전설적인 F1 레이서 '후안 마누엘 판지오'를 비롯한 수많은 레이서들이 마세라티를 타고 경주에 출전하는 것을 영광으로 여겼다. 1920년 마세라티 형제 중 한 명이자 예술가로 활동했던 마리오 마세라티가 볼로냐의 상징 중 하나인 마조레 광장에 있는 넵투누스(Neptunus, 바다의 신 포세이돈) 조각상의 삼지창에서 모티브를 얻어 마세라티 특유의 '트라이던트 로고'를 창조했다.
1957년 레이싱계 은퇴와 동시에 대중차 생산에 집중한 마세라티는 이후 레이싱 기술력을 바탕으로 이탈리아 특유의 창조적인 디자인을 더하며 단숨에 하이퍼포먼스 럭셔리 스포츠 세단의 대표주자로 자리매김했다. 뛰어난 드라이빙 퍼포먼스와 이탈리아 감성을 담은 아름다운 디자인, 명기 스트라디바리우스와 견주어지는 배기음 등 마세라티 특유의 감성과 품격으로 지난 100년이 넘는 시간 동안 그 가치를 인정받고 있다.
현재는 럭셔리 플래그십 세단 콰트로포르테(Quattroporte), 럭셔리 스포츠 쿠페 그란투리스모(GranTurismo), 럭셔리 카브리올레 그란카브리오(GranCabrio), 이그제큐티브 스포츠 세단 기블리(Ghibli), 브랜드 최초의 SUV 르반떼(Levante) 등 세단과 쿠페, 그리고 SUV에 이르기까지 다양한 라인업을 보유하고 있다. 마세라티는 페라리와 함께 이탈리아 FCA (Fiat Chrysler Automobiles) 그룹 소속으로 70 여 개국에 진출한 글로벌 회사이며, 국내뿐만 아니라 중국을 포함한 아시아권에서 괄목할만한 성장을 이뤄내고 있습니다.
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3. 홈페이지 및 SNS 채널
마세라티 한국 공식 웹사이트: https://www.maserati.com/kr/ko
인스타그램: https://www.instagram.com/maserati.korea/
페이스북: https://www.facebook.com/maserati.korea/
[예스24] 온·오프 통합 PR

1. 공모과제
1) 전자책 구독 서비스 '예스24 북클럽' 활성화를 위한 온·오프라인 PR 방안

2) 20대 잠재 고객 확보를 위한 예스24의 브랜드 PR 방안

* 상기 과제 중 택 1하여 제출 

2. 참고사항
1) 전자책 구독 서비스 '예스24 북클럽' 서비스 활성화를 위한 온·오프라인 PR 방안

‘예스24 북클럽’은 소설, 에세이, 인문, 경제 경영, 자기관리 등 독자들에게 인기를 끌었던 다양한 분야의 전자책과 함께 특정 주제 별로 큐레이션한 전자책을 구독할 수 있는 월정액 회원제 서비스로, 2018년 11월 오픈됐다. 

‘예스24 북클럽’의 요금제는 월 5,500원의 55 요금제와 월 7,700원의 77 요금제 두 가지로 운영된다. 국내 전자책 구독 서비스 요금제 중 최저가인 월 5,500원으로 북클럽을 통해 제공되는 전자책을 권 수 제한 없이 무제한 다운로드 해 읽을 수 있다. 77 요금제의 경우 가입 첫 달에는 웰컴 북클럽머니 1,500원이, 이후 매달 북클럽머니 4,500원이 제공된다. 북클럽머니는 북클럽 전용 스토어 ‘북클럽샵’에서 도서, 기프트 상품 구매 시에 사용할 수 있다. 
2) 20대 잠재 고객 확보를 위한 예스24의 브랜드 PR 방안

예스24는 단순히 서점 중심의 플랫폼이 아니라, 다양한 연령층이 함께 할 수 있는 공연, 음반, 영화 등의 다양한 문화 상품을 함께 제공하고 있다. 더불어 자체 SNS 계정 운영, 문화웹진 ‘채널예스’와 팟캐스트 ‘책읽아웃’을 통해 다채로운 문화 컨텐츠를 자체 생산, 노출하고 있으며, 평소 쉽게 접하지 못했던 책, 공연 등의 다양한 뒷이야기를 통해 문화에 대한 관심도를 높이기 위해 노력하고 있다. 또한, 같은 책을 읽고, 매달 책에 대한 생각을 자유롭게 나누는 오프라인 독서 모임 ‘북클러버’도 운영하고 있다. 
3. 회사소개
대한민국 대표 서점 예스24(대표 김석환)는 전자상거래 초창기이던 1999년에 시작해 20년 동안 온라인 서점 시장점유율 1위의 자리를 지키고 있으며, 전자책, 음반(DVD, 영화(공연 예매 등에서도 리더십을 유지하고 있다. 현재 회원 수는 1,570만여 명으로, 일 평균 페이지뷰 약 870만 페이지, 일 평균 방문자수 약 53만명을 기록하고 있다(2019년 7월 기준).
예스24는 총알배송과 소멸되지 않는 포인트 제도, YES마니아 등 차별화된 고객 만족 서비스와 더불어 오픈 마켓 도서 위탁 운영 확대 및 모바일 간편결제 시스템을 도입해 고객 편의를 도모하고 있다. 현재 서울 강남, 목동, 홍대와 용인 기흥, 부산 서면, 수영 F1963, 대구 반월당, 청주 NC백화점에 총 8개의 오프라인 서점을 운영하고 있다(2019년 7월 기준). 도서뿐만 아니라 전자책, 음반(DVD, 영화(공연 예매 등 다양한 문화 콘텐츠를 제공하고 있는 예스24는 업계 최초로 2015년 모바일 연매출 약 1,000억원을 기록하며 모바일 서점 분야에서도 1위를 차지하고 있다.
또한, 2012년부터 전자책 전문기업 ㈜한국이퍼브를 통해 전자책 형식을 표준화한 전자책 단말기 ‘크레마’ 시리즈를 출시해 예스24에서만 전자책 단말기 누적 판매량 총 17만대를 기록했으며, 현재 12개 모델의 전자책 단말기를 출시하며 다양한 라인업을 구축하고 있다. 
4. 홈페이지 및 참고 사이트
공식 홈페이지: http://www.yes24.com 

채널예스: http://ch.yes24.com
블로그: http://blog.yes24.com
트위터: https://twitter.com/#!/Yes24Now
페이스북: http://www.facebook.com/yes24 

인스타그램: https://www.instagram.com/yes24now/
유튜브 https://www.youtube.com/user/channelyes24 
책읽아웃 http://www.podbbang.com/ch/15135 

[아워홈] 온·오프 통합 PR

1. 공모과제
아워홈몰 활성화를 위한 온·오프라인 커뮤니케이션 전략

2. 참고사항
아워홈은 국내 급식업계 1위 기업으로, 급식을 기반으로 외식과 식품, 식자재로 사업을 확대한 대한민국 대표 종합요리식품기업이다. 아워홈은 급식위주 기업이라는 인식을 탈피하고 ‘종합요리식품기업’으로서의 다양한 측면을 부각하고자 노력 중에 있다. 엄마의 손맛이 살아있는 맛있는 집밥 컨셉을 담은 아워홈의 대표 식품으로는 글루텐 프리류, 가정간편식(HMR), 밥·면류, 냉동조리식품, 햄·소시지·육가공 식품· 김치류 등이 있다. 

아워홈은 공식 온라인 쇼핑몰 아워홈몰(https://mall.ourhome.co.kr)을 통해 가정간편식(HMR) 기획전을 주기적으로 진행하며, 자사 제품의 온라인 판매 비중을 늘리고 있다. 아워홈몰 모바일 앱도 구축되어 있는 상태다. 


아워홈은 자사 온라인 쇼핑몰인 아워홈몰의 인지도를 높이고, 아워홈몰 웹페이지와 모바일앱 모두를 활성화 시킬 수 있는 온라인(SNS) 및 오프라인 커뮤니케이션 전략을 원하고 있다. 아워홈측은 SSG닷컴의 커뮤니케이션 컨셉인 '쓱세권'과 같은 브랜드의 서비스 특성을 잘 캐치한 키메시지와 관련 캠페인을 기대하고 있다. 

3. 회사소개
아워홈은 지난 2000년 LG유통 내 FS사업부에서 분리, 독립한 회사이다. FS사업 중심의 사업구조에서 식재, 외식, 식품제조사업 등 사업다각화를 지속적으로 추진해 온 결과, 분리 당시인 2000년 매출 2400억원에서 2003년에는 4400억원으로 3년 만에 두 배 가까운 급성장을 이뤘다. 2009년 매출 1조원을 돌파했고, 2017년에는 1조5951억원의 매출을 기록했다. 
※ 자세한 소개는 블로그 포스팅 참조 http://blogourhome.com/70137500249
4. 홈페이지 및 참고 사이트
- 아워홈 페이스북 https://www.facebook.com/ourhome.sonsoo
- 아워홈 블로그 http://blogourhome.com
- 아워홈 몰 https://mall.ourhome.co.kr 
- 아워홈 공식 홈페이지 http://www.ourhome.co.kr
[하츠] 온·오프 통합 PR

1. 공모과제
실내 공기질 관리 전문 브랜드 하츠의 인지도 제고를 위한 온·오프라인 커뮤니케이션 전략

2. 참고사항
최근 대기오염으로 인한 실내 공기질 관리 이슈가 사회적 문제로 대두되고 있다. 이에, 정부기관은 건강취약계층이 머무는 장소에 공기청정기 설치를 지원하는 정책활동을 진행하고 있으며, 여러 기업에서는 공기청정기를 주력 제품으로 적극적인 판촉 활동을 펼치고 있다. 그러나 대부분의 활동이 초미세먼지를 걸러내는 ‘공기정화’에 포커스 되어 있어 공기 층 유해물질을 제거하는 ‘환기’에 대한 인식 및 대응은 미흡한 실정이다.

하츠는 2018년부터 실내 공기질 관리의 기본 원리인 ‘환기’의 중요성에 대해 알리는 IMC 캠페인을 진행하고 있다. ‘환기’를 소비자의 언어로 재해석해 ‘공기를 바꾸다, 하츠’라는 브랜드 슬로건 개발하고, 가족건강과 실내 공기질 관리에 고관여 되어 있는 3040세대 남녀를 대상으로 디지털 광고, 브랜디드 콘텐츠 바이럴, 검색광고, 소비자 이벤트, 퍼블리시티, 인플루언서 연계 바이럴 활동 등 다양한 활동을 펼쳤다.

하츠는 지난 30여 년간 실내 공기질 관리 시장에서 쌓아온 기술력과 노하우를 기반으로, B2B 중심 사업 기반을 B2C 영역으로 넓혀 고객 밀착형 신사업을 집중적으로 육성하고자 한다. 신규 제품 출시에 앞서, 소비자 및 미디어 대상 실내 공기질 관리 전문 브랜드 하츠의 인지도를 높이고 자사 온라인 쇼핑몰인 하츠몰로의 유입을 높일 수 있는 온라인(SNS) 및 오프라인 커뮤니케이션 전략을 원하고 있다.

3. 회사소개
하츠(Haatz)는 1988년 창립 이래 인간의 주거문화를 개선하고 삶의 질을 윤택하게 하기 위해 끊임없이 노력해 온 실내 공기질 전문 관리 기업이다. 하츠(Haatz)는 ‘Human, Arts And Techno Zone’의 줄임말로 인간중심의 경영철학과 예술적인 감각, 그리고 미래지향적인 첨단 기술로 지속 가능한 가치 창출을 위해 노력하고 있는 기업의 의지와 비전을 표현한다. 주방 후드, 빌트인 주방 기기, 세대 환기 시스템의 전문 제조 및 판매를 주력으로 하고 있으며 지난 30년간 차별화된 기술력과 세련된 디자인을 토대로 탄탄한 지역 유통망을 보유하고 있다.
4. 홈페이지 및 참고 사이트
- 하츠 공식 홈페이지 http://www.haatz.com/Main/
- 하츠몰 http://www.haatzmall.com/shop/main/index.php
- 하츠 블로그 https://blog.naver.com/haatz2009/ 

- 하츠 인스타그램 https://www.instagram.com/haatz_official/
- 하츠 페이스북 https://www.facebook.com/haatzhood
